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Entdecken, erleben und verstehen!

Die Vielfalt der einzigartigen SEA LIFE Unterwasserwelten

In den SEA LIFE GroRaquarien konnen kleine und groRBe Besucher*innen auf
spielerische und unterhaltsame Weise die zahlreichen Lebewesen unserer Fliisse und
Meere entdecken.

Warum sind Haie schlechte Eltern? Legen Rochen Eier? Und viele Arten von Quallen gibt
es? Diese und viele weitere Fragen werden im SEA LIFE beantwortet! Denn hier geht es,
ganz trockenen Fules, in die faszinierende Welt unter der Wasseroberflache. Klein und
Grol} erwartet eine spannende Entdeckungsreise von den heimischen Gewassern bis in die
tropischen Ozeane. Dabei hat jedes SEA LIFE seine ganz personlichen Highlights: Von einer
spannenden Expedition durch den Regenwald, tUber quirlige Eselspinguine bis hin zu einer
spektakularen Fahrt durch das weltweit grofite zylindrische Aquarium.

Artenreiche Unterwasserwelt

SEA LIFE ist mit mehr als 50 Standorten die weltweit grofite Aquarienkette. In Deutschland
bieten sechs Standorte faszinierende Einblicke in die artenreiche Unterwasserwelt:
Konstanz, Hannover, Oberhausen, Minchen, Speyer und Timmendorfer Strand. Jeder
Standort zeigt zwischen 30 und 50 Becken, die vom hifthohen Rochenbecken bis zum
saulenartigen Standaquarium mit Mikroskopeffekt sehr unterschiedlich sind. Als Highlight
fuhrt an jedem Standort ein glaserner Tunnel mitten durch das Ozeanbecken.

SEA LIFE Trust

Die Vision von SEA LIFE sind gesunde und artenreiche Meere. Hierzu kooperiert SEA LIFE
mit der Partner-Organisation SEA LIFE Trust. Zusammen unterstitzen sie weltweite Projekte
zur Realisierung dieser Vision und setzen sich aktiv fir den Meeresschutz ein. Der SEA LIFE
Trust betreibt dariiber hinaus verschiedene Schutzgebiete und Schutzstationen, darunter die
weltweit erste Schutzstation fir Belugas auf Island. Weitere Informationen unter
www.sealifetrust.org. Die Grollaquarien verstehen sich als Botschafter der Meere und
verbreiten auf spielerische und unterhaltsame Weise Begeisterung fur die Lebewesen aller
Gewasser, um damit auch bei den Besucher*innen den Wunsch nach Erhaltung und Schutz
des Lebensraums Meer zu wecken. Unterstlitzt wird das Engagement vom SEA LIFE Trust,
der 2012 gegrindet wurde. Mit Hilfe von weltweiten Spendenaktionen und
Unterschriftensammlungen, dem Aufruf  zur Mithilfe, erfolgsversprechenden
Tierschutzkampagnen sowie dem Auf- und Ausbau von Aufzuchtstationen unterstitzt SEA
LIFE das Fortbestehen der Artenvielfalt im Meer.

Spal fiir Klein und GroR

Wahrend spannender Event- und Themenwochen setzen die Standorte besondere
Schwerpunkte und bieten so regelmaflig neue Entdeckungsreisen. Aktuelle Informationen
unter www.sealife.de.



SERLIFE

Natlrlich konnen Gruppen, Schulen und KiTas die Unterwasserwelt nicht nur alleine
erkunden, sondern auch in altersgerechten, gefihrten Rundgangen auf Tauchgang gehen.
Ob mit Hainrich, dem Hai, der seine Freund*innen im Ozean sucht, oder biologischen
Themen, die zu verschiedenen Lebensraumen auf den Lehrplan abgestimmt sind.

Unterrichtsmaterialien zur Vor- und Nachbereitung werden ebenfalls zur Verfligung gestellt,
womit das SEA LIFE zum fischtastischen Lernort wird.

Weitere Infos unter www.sealife.de

SEA LIFE ist Teil der Merlin Entertainments Group. Uber Merlin Entertainments

Merlin Entertainments ist ein weltweit fihrender Anbieter von standortbasierter Familienunterhaltung mit einem breit gefacherten
Portfolio von Themenparks, Indoor-Attraktionen und LEGOLAND® Resorts in GroRbritannien, den USA, Westeuropa, China
und im asiatisch-pazifischen Raum. Mit dem Schaffen von Erlebnissen, begrift Merlin jahrlich mehr als 62 Millionen Gaste in
Uber 20 Landern weltweit. Als Experte darin, weltberiihmte Unterhaltungsmarken zum Leben zu erwecken, arbeitet Merlin mit
Partnern wie der LEGO® Group, Sony Pictures Entertainment, Peppa Pig, DreamWorks und Ferrari zusammen. So entstehen
Reiseziele, an denen die Gaste in eine breite Palette von Welten, Erlebnissen und Lernerfahrungen eintauchen kénnen. Weitere
Informationen finden Sie unter www.merlinentertainments.biz



